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全國高級中等學校 110學年度商業類學生技藝競賽 

【網頁設計】職種 【術科】正式試題卷 

崗位編號：        姓名：         

 

競賽注意事項： 

競賽作品必須在術科測驗競賽時間內完成以下動作，違者各扣術科總成績 1 分： 

1. 在磁碟「C 槽」根目錄下建置「WWW」資料夾(放入全部工作檔)，且「WWW」必須是大

寫英文字體。 

2. 首頁命名為 index.html，且必須將此首頁置於「WWW」資料夾中，並能以瀏覽器展示成

品。 

3. 網頁中的連結方式須使用相對路徑。 

4.「WWW」資料夾必須於競賽時間內，複製於隨身碟中並繳交。 

 

競賽內容： 

一、說明： 

    自疫情席捲而來，已經完全改變我們的生活模式，網路對於我們的生活已全然密不可

分，近年綜合零售通路變動點包括：電商產業規模於 2019 及 2020 年相繼超越超市及量販產

業，成為第三大綜合零售通路：十年前，台灣電商產業年營業規模僅新台幣 1,000 億上下，相

較各次產業為最差表現。但近十年電商產業 CAGR 高達 9%，其中 3 年成長幅度突破雙位數

外，2020 年成長已破 16%的新高！ 

 

    過往誰也沒能想到如今人們在一天中竟會花那麼多時間用電腦與手機！因為我們想看更

多文章、下一張圖片或下一個影片；此外也不想錯過任何朋友的訊息、約會、活動聚會、新

奇事物以及各種學習。在此過程中，廠商的廣告透過插播，不斷試圖說服我們購買他們的產

品，預計到 2024 年，這樣的廣告花費將超過 7,690 億美元。但媒體的過度放送，使我們對大

多數的廣告變得不敏感。太多的選擇反而讓我們不知所措，最終無法選擇任何產品。 

 

    有間經營了四十餘載的復古爆米花店，在 2021 年決定走入後電商時代，你能幫幫這個經

營爆米花的老家族嗎？畢竟這麼歷久彌新的好味道總是聞到香味就想吃，而吃幾次也吃不

膩，不是嗎？ 

 

    第四代老闆表示：「商品請幫我拍漂漂亮亮喔！我想要個復古又酷炫的商品頁面，頁面

中想放幾張我爸爸和爺爺的老照片演繹我們的歷史，啊對了價錢要記得標上去...還有能在頁面

上多一點互動的設計或功能嗎？...還有我突然想到，如果能有個留言板可以給消費者回饋評論
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就太棒了！至於進到頁面跳問候視窗的老把戲...我倒是覺得可以用來跳出優惠折扣！」「啊記

得要有能夠下單的按鈕！」「有聊天機器人嗎？有的話就很棒！但如果沒有也沒關係啦...」 

 

    這是一個求快的時代，沒有人想在同一個資訊上花費更多時間，因為還有許多選擇與未

知的新訊息不斷襲來；因此，節省瀏覽者的時間與注重其便利性就成了一個設計師很重要的

頁面設計考量。就利用「一頁」把所有資訊呈現完，「快一點」就對了！ 

 

 

二、圖形檔： 

1. 至少使用主辦單位提供的「圖案檔」10 張以上。 

2. 圖案檔(jpg)共有 115 張，可依照需要進行去背、合成、修改或重新繪製。 

3. 圖案檔名可依照需求修改。 

 

 

三、製作內容(以下六點注意)： 

1. 打造一目瞭然的商品頁，需有商品圖片、下單購買的按鈕、文字歷史、商品敘述。 

2. 以「為老品穿新衣」為任務主題，製作產品一頁式購物網頁，請勿將「為老品穿新衣」六

字，直接用於頁面當作題目。 

3. 將附件資訊圖表化，讓閱讀者在最快速時間了解數據的表達目的。 

4. 頁面可讓使用者留言回饋或評論 

5. 品牌呈現完整，形象明確精簡。 

6. 將以往舊式網頁常用的分頁頁籤(可跳頁)功能、表格排版，置換成酷炫又帶點復古感的

『一頁式整合網頁』，並具備吸睛以及任何創意巧思的條件。 
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四、參考資料 

 

文字應用資料 

項目   備註 

店名 

新 黑糖啵啵爆米花專賣店 新店名 

舊 巷仔口爆米花 舊店名 

品牌

理念 

1. 堅持使用在地契作玉米。 

2. 堅持使用屏東花田農場的天然奶油。 

3. 堅持手工製作 5步驟：拌>悶>搖>炒>爆 

 

品牌

歷史 

前身 創立於西元 1938年正值日據時期的鄉間爆米花攤-巷仔口爆米花 第一代創始人-米香茂 

第二代接班人-米復興 

第三代接班人-米台牧 

第四代接班人-米果 

第五代接班人-米力(兄) 

第五代接班人-米琦玲(妹) 

發展 

後來口味傳承於巷仔口爆米花老店攤，於西元 1976年的時候開

立店面(目前於現今的台中市中區公園路 38號)。 

 

爆米花老店的歷史傳承在中間一度面臨斷軌，第二代米復興刻苦

耐勞的面臨時代困難，並希望其子能報考公務人員；所以第三代

米台牧先生早年擔任公職，由於身體出狀況在 1995年辭退，轉

行接收一家爆米花店面來經營，只做單一口味，當時做得並不順

利，在經濟的強烈壓力下，時年約十七歲的米果先生(第四代)，

便開始向外尋訪、遠赴日本東京都決心拜師學習爆米花手藝，習

得一技之長；並與父親協力研發改良爆米花口味和口感，經歷多

年不斷的研究開發，終於開發出現今蓬鬆、酥脆香濃、不卡牙的

口感，在往後經典爆米花領域中，佔有一席之地。 

現代 

『黑糖啵啵爆米花』目前是由第五代米家二兄妹(米力、米琦玲)

共同經營，是第一間以黑糖口味職業爆米花標誌註冊登記的正式

爆米花專賣店。 

 

黑糖波波爆米花老店的爆米花，一直由創辦人米香茂先生，自原

料的挑選到產品嚴格管制，絕不經手他人，講究純手工製造，蓬

鬆、酥脆、香濃，不卡牙。品嚐時口口酥脆、口感奇佳，味道香

濃不黏牙，食材當地直取這才稱得上是道道地地的『爆米花』。 

 

歷經數年，在二兄妹的同心協力下，憑著精湛的爆米花手藝，特

別重視「品質第一」的經營宗旨，針對市場需求為導向，完全符

合大眾口味為訴求，提供顧客最多元的服務，因而受到廣大的社

會大眾喜愛，不但打開市場銷路，建立了良好的口碑，『黑糖啵
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文字應用資料 

項目   備註 

啵爆米花』這個名詞因而傳遍全台，成為著名的台中特產，也打

響在市場上的名號。 

美味

關鍵 

1. 嚴選 MIT 花型玉米粒優質品種。 

2. 使用虎尾糖廠台製嚴選 2號砂糖，道地焦香味十足。 

3. 獨創爆香奈米技術，粒粒飽滿厚實不卡牙。 

4. 掌握美味 6分鐘，定時定量產出，保留爆米花的最佳風味。 

 

口味

選擇 

1. 招牌黑糖口味 

嚴選台南關山的手工柴燒黑糖，以最天然的方式保留甘蔗香氣，搭配

焦香後味的爆米花， 唰嘴爽口停不下手。 

 

2. 馬告胡椒口味 

有著山中胡椒稱號的馬告，是極為珍貴的天然香料，其多層次的味

道，一次就讓你印象深刻。 

 

3. 四川麻辣口味 

以中藥、牛油和花椒調配出的四川麻辣味，道地得像吃了一鍋麻辣

鍋。 

 

4. 木瓜牛奶口味 

選用台南小農木瓜搭配飛鷹煉乳，甜而不膩的口味，一口接著一口停

不下來。 

 

食用

時刻 

1. 野餐聚會 

2. 追劇時光 

3. 上班零嘴 

4. 節慶送禮 

 

里程

碑 

1928 以攤販形式於街邊巷口叫賣 當時同步販售報紙。 

1976 成立第一家零售店 與現今地址不同。 

1987 歇業 第二代米復興退休。 

1995 台中重新開設專賣店(非原店面) 第三代米台牧重新接軌。 

1998 

整理重新營運的專賣店 第四代米果先生遠赴日本

終將技術學成。 
並於同年在台中 1976年原址開設大店面 
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文字應用資料 

項目   備註 

2000 首次開拓海外市場 

米果先生在日本遊學期間

結識日本友人，後為合作

關係。 

2008 官方網站上線 以米果先生為主要經營者 

米力遠赴美國留學，就讀

於 University of 

Virginia(維吉尼亞大學)行

銷管理。 

2012 入櫃於台中新光三越實體店面 

2015 入櫃於台中中友百貨實體櫃與台中大遠百實體櫃 

開拓印尼、馬來西亞市場 

2018 台北京站設立實體櫃位、台北松菸邀約設立專門櫃 米力與米琦玲聯合接手，

進行品牌再造等多項革

新，把新技術融合於舊產

業。將美式風格帶入品牌

迎合年輕人口味。 

2020 

於台北、台南開設直營專賣店 

改名註冊為「黑糖啵啵爆米花專賣店」 

2021 走入電商新時代，創立線上商城 

 

 


