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參觀日期：105年 11月 9日 

參觀地點：祥儀機器人夢工廠、可口可樂博物館 

科別：資處科 

班級：二年 2班 

小組成員：04李哲至、26吳詩涵、29邱郁軒 
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工作分配表 

項目 工作內容 負責人員 

攝影 拍攝參觀地點與各項活動過程 26吳詩涵 

資料查詢 從網路上收尋參觀工廠的各式資料與圖片 全體人員 

資料整合 將網路上收尋到的資料進行篩選與整合 
04李哲至 & 

29邱郁軒 

心得製作 將參觀完後的心得完整的呈現出來 全體人員 

報告製作 
將整合完的資料、心得、圖片依規定格式做

出完整報告 

04李哲至 & 

29邱郁軒 

美工 將完成的報告加以設計與美化 26吳詩涵 
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祥儀機器人夢工廠 

起源 

祥儀企業成立於 1980 年，從傳統齒輪產業起家，CEO 蔡逢春對精密機械設備的投

資及對產品品質的堅持，使祥儀成為國際電動工具大廠(德國 Bosch、日本牧田

Mikita、松下)與世界知名品牌 (BMW、Honda、LG、Philips)的合作供應商，目前

是全球最大的 DC微小馬達齒輪箱製造廠。2004年受到日本「愛知博覽會」帶來的

機器人熱影響之後，轉型成了機器人產業 

2005 年與日本第一 DDK 公司合作研發的

契機，祥儀企業以深厚的研發能量，掌握

了機器人關鍵零組件技術，一舉從傳統產

業跨足創新科技產業，並致力於機器人應

用方面的領域發展，至今已開發 30 幾種

類型機器人，其中黑熊機器人榮獲 2010

年國家金點設計大獎。 

美國救難部隊御用的救難型機器人

AVATAR (肩負消防救災、拆卸炸彈

、危險偵測、傳送影像等功能)就是

指定內建祥儀企業的齒輪箱，向世

界證明了來自臺灣祥儀的研發實力

。 

配合桃園航空城的啟動與推廣智能

化產業與機器人教育，祥儀企業打造了臺灣首座結合產業趨勢、教育文創、益智

娛樂等特色的觀光工廠-機器人夢工廠。 

微小精密馬達齒輪箱在人類日常生活中之商品已扮演舉足輕重之角色，由於產品

之進步與創新，小型化、輕量化、省能源、低噪音等優勢能使配合商品達到「自

動化」、「省力化」、「新奇化」、「科技化」，期許讓我們的專業以最輕巧的

微小馬達精密齒輪箱，讓「傳動魔力，創新科技」！ 

黑熊機器人 
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經營理念

 

品質政策 

貫徹重視品質管理系統及持續不斷改善強化品質機能以回應客戶，並提供可資信

賴與滿足的產品和服務。全體員工以全面品質保證為共同之目標與方針並滿足客

戶需求為最高宗旨。 

  

祥和 

•員工心繫祥儀，經營者盡力照顧員工，公司猶如溫馨之大 家庭，
以達到敬上愛下，溝通順暢的境 

•公司與客戶、供應廠商在和諧的氣氛及互惠的基礎上維繫長久的合
作。 

務實 

•產品由設計、採購、製造、檢驗、包裝至運送出貨之每一工作、程
序均按作業標準確實執行 

•產品品質及服務品質滿足客戶之需求，以誠信負責的態度完成每一
筆交易。 

創新 

•集合眾人之智慧、開創新點子、新方法及新產品，使工作更有效率，
滿足客戶新的需求 

•加強教育訓練吸收新知，透過研究發展及改善提案，以達技術層次
及管理制度之新境界。 
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可口可樂博物館 

 

可口可樂博物館簡介 

可口可樂博物館位於桃園市龜山工業區內的台灣太古可口可樂股份有限公司的大

樓的 6 樓，大紅色的建築物更是可口可樂的象徵，全館也以紅色作為整體的設計

色調，並以各種的可口可樂罐作為館內的擺設，展出歷史長遠的可口可樂各式的

周邊商品，介紹可口可樂的相關資訊讓民眾了解。 

台灣太古可口可樂股份有限公司在 1998年新廠設立的時候規劃了可口可樂世界，

讓台灣的民眾能見識到可口可樂風靡全世界的魅力，可口可樂世界的參觀路線各

有不同主題，展示可口可樂在全球世界各地的瓶罐造型和各式各樣的紀念品，和

歷年來各種活動的成果。 

可口可樂博物館 

百年的悠久歷史，加上行銷全世界超過 200 個國家的廣泛經驗，不但使得「可口

可樂」成為全世界最知名的品牌，更有著令人讚嘆的豐富資源。長久以來，這些

豐富的資源及經驗吸引了無數的消費者，讓人們想更進一步地了解「可口可樂」

成功背後的祕密及它迷人的歷史。在許多國家的「可口可樂」裝瓶廠都設有「可

http://www.icoke.com.tw/iCoke/about_coke.html


7 
 

口可樂」世界，開放給消費者參觀，一方面讓消費者對「可口可樂」的生產流程

有進一步的了解，另一方面則是讓消費者能更深入的認識「可口可樂」文化及其

歡樂、有趣、輕鬆的一面。 

可口可樂的歷史 

 

可口可樂的商標 

「可口可樂」的商標都有共同特徵

，紅色的代表色再加上弧形飄帶圖

案，就是「可口可樂」的經典圖案

！ 

  

1886美國喬治亞州的亞特蘭大市一個叫做約翰潘伯
頓的藥劑師，某天將碳酸水、糖及其它原料混合在
一起便創造了『可口可樂』，法蘭克羅賓森將這個
產品命名為Coca-Cola 

1892年一個企業家名為艾薩坎得勒取得「可口可樂」
的配方和所有權，並配合許多行銷手法推出周邊商
品，另外可口可樂的曲線瓶也在此時產生 

1919年艾薩坎得勒可口可樂公司賣給歐尼斯伍德瑞
夫財團，此造就了可口可樂成為全世界最大的飲料
公司，踏上世界飲料市場的前幾名！ 
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「可口可樂」曲線瓶演進史 

曲線瓶一直是「可口可樂」的經典象徵，最初「可口可樂」和其他飲料一樣都裝

在直身玻璃瓶中，後來越來越多廠商模仿，為了突出「可口可樂」的獨特性，可

口可樂公司對新的玻璃瓶提出新的要求。 

  

外型需要獨樹
一格，使人在
黑暗中也辨識
出是「可口可

樂」 

即使摔破，看
玻璃碎片，也
知道那是「可
口可樂」。 

曲線瓶 
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心得報告 

04 李哲至 

這次的企業參訪一

開始是到祥儀機器

人夢工廠，之後就讓

我們看了一張壁畫

，畫中是介紹機器人

的製作步驟，雖然圖

片看起來很複雜，但

實際上卻只有105個

步驟，接著在往展場

的電梯裡，他們也很

用心的美化了電梯

，將電梯內部布置成

太空梭一般，讓我感

覺彷彿就置身太空

中。到了展場後，有專人一一帶我們看那些展

品並解說完後就讓我們自己在館中看看並體

驗一些機器人，就連蓋章的地方都是用機器人來蓋，讓我十分的印象深刻。 

看完第一個展覽後，接著就是去可口可樂

博物館，博物館就在可口可樂公司的六樓

，一開始為我們介紹了部分代言過可口可

樂公司的人，再來讓我們看了各國的可口

可樂的標誌，雖然大致上都長得差不多，

但細節上還是有差~看完後開始介紹可口

可樂的發展歷史，因為有他們的介紹，我

才知道曲線瓶之所以長那樣的原因，我們

還有看一小段影片跟多以前的可口可樂相

關周邊商品，最後在一杯可口可樂中結束了這次的企業參訪。                                                 

祥儀機器人夢工廠、可口可樂之所以有現在的發展就是因為有無限的創新與毅力

，才能創造出如此的成就，這是我們應該效仿的地方。 

機器人壁畫 
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26 吳詩涵 

這次企業參訪去了祥儀機器人夢工廠、可口可樂博物館，

結束後雖然覺得十分疲憊，但是很充實。 

 

在祥儀機器人夢工廠

一開始我們先去逛了

裡面的商店，然後看到

了很多有關祥儀的印

章，很有祥儀的風格，

都是機器人，後來去參

觀展覽館，裡面我看到

最印象深刻的是

一隻臺灣大黑熊，它的長相其實我覺得比較

像土撥鼠，但是它胸前的 V字印記還是可以

證明它是臺灣黑熊，它真的長的十分可愛，

有機會可以在去參觀時，我一定要好好的再

觀察它一次。我還很喜歡祥儀的巧克力可可，

因為很好喝，而且我覺得它的拉花非常用心，

十分好看，最後還有鋼鐵人，雖然不是第一

個鋼鐵人，但卻是全臺唯一會動的鋼鐵人！ 

 

接下來我們去了可口可樂博

物館，進去後看到了一整面由

可口可樂曲線瓶組成的牆，在

搭電梯時，電梯裡有一台電視

不斷播放著可口可樂公司旗

下所有飲品的廣告，到了六樓，

一進去會看到可口可樂歷年

來所有代言人的照片，再來會

看到一棵樹，是用可口可樂在

不同國家所使用的商標所組

成的，接下來會看到一整面牆上方是時代正在發生的大事，

下方是可口可樂的演變史，可以逐一對照使我們更加了解可

口可樂公司，後面還看到了可口可樂所贊助的所有賽事的紀

念品，像是奧運、NBA 等。最後我還買了一個鑰匙圈，來結束我今天快樂的參訪。 
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29 邱郁軒 

期待已久的校外參訪終於到來了，第一站到了「祥

儀機器人夢工廠」，裡面很多的機器人都讓我為之一

亮，僅憑藉著一群小小的零件齒輪，便有著大大的

不同，尤其是戰鬥擂台的機器人，讓我回想到以前

看鋼鐵擂台的場景，雖然他們只是一個小小的機器

人，卻有著宛如電影一般的情景，真實反映在我的

眼簾裡，而且裡面也有很多讓我們可以實際體驗的

遊戲，甚至是利用闖關的方式讓我們去尋找機械手

臂集章台，成功找到五個便可獲得小禮物，每一項

產品都讓我大開眼界。 

 

第二站我們到了「可口可樂

博物館」，裡面展示了很多有

關可口可樂的周邊商品，從

最一開始的「可口可樂」到

最近的「飛想茶」也了解到

了可樂在製作的過程和整個歷史發展，包括起源、曲線瓶的演進等等，經過一連

串精彩的介紹過後，最後導覽人員也讓我們能喝到可樂，而不是望梅止渴，就此

為這次的參訪畫下完美的句點。 

 

透過這次的參訪，讓我獲益良多，很多企業為

什麼可以那麼成功不是沒有道理的，成功背後

的原因都是靠著不斷的創新，開發新的商品，

抓住消費者的味蕾，才得以在市場上佔有一席

之地，除此之外，也能隨時更新資訊，跟上世

界的潮流，像是機器人也會跳現在最夯的舞蹈

，甚至是提供一些有趣的體驗活動來讓我們更

能了解這一項產品，藉以拉近消費者的心，這

些行銷策略都是未來成立一家企業所需具備的

能力。 

  

鋼鐵擂台 
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~The End~ 

 

Dreams Come True ~ 

  創新是一個民族進步的靈魂，是因為興旺發達的

不竭動力。—江澤民 

  創新是企業的靈魂，是企業持續發展的保證！ 

http://mingyan.xyzdict.com/mingyan/?id=9976
http://mingyan.xyzdict.com/mingyan/?id=9976
http://mingyan.xyzdict.com/mingren/?n=%E6%B1%9F%E6%BE%A4%E6%B0%91
http://mingyan.xyzdict.com/mingyan/?id=6119
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